
기본연구 1999-11

수산물 산지시장의

유통비용분석에 관한 연구

1999. 12

강종호 , 정명생



〈산·학·연·정 연구자문〉

◈전 창 곤(한국농촌경제연구원 부연구위원)

◈박 호 근(해양수산부 원양어업과 사무관)



머리말

수산물 유통에 있어 산지시장은 수산물의 1차적 수집과 분산, 그리고 1차

적 가격형성의 장이라는 점에서 그 중요성을 찾아볼 수 있다. 수산물 유통에

있어 산지시장의 존재는 널리 알려진 바와 같이 수산물 유통만의 특징이며,

산지수협과 이에 소속된 위판장이라는 형태가 주가 된다.

과거 수산업협동조합법의 제정과 더불어 본격적으로 시작된 수협의 판매

사업은, 위판장이라는 형태를 빌어 산지에 수산물 유통을 담당할 수 있는 장

을 마련하고 현재에 이르고 있다. 이처럼 수협의 위판장 운영이 수산물 유통

에 기여한 바는 자못 크다고 할 수 있으며, 이에 대한 평가는 우리나라의 수

산물 생산량 중 약 70% 전후가 산지의 위판장을 통해 1차적으로 수집되고

있다는 사실만으로도 긍정적으로 볼 수 있다.

그러나 수입시장의 개방, 국내생산기반의 약화,비계통출하의 진전, 소매유

통업자의 영향력 강화 등으로 요약되는 수산물 유통환경의 변화는 급속히 그

리고 상당한 정도로 진행되고 있다. 그러나 이에 반해 산지시장 특히 수협

산지위판장의 대응은 생산중심과 수수료중심의 유통체계속에 머물고 있으

며, 소비지의 변화에 대응할 만한 역량이 갖추어지기까지는 요원할 것으로

보인다.

이와 같은 현실속에서 산지유통의 나아갈 방향은 유통비용의 절감을 통한

수익률의 제고와 산지유통시스템의 재구축이 될 것이며, 이를 위해서는 우선

적으로 산지유통비용에 대한 기본적인 조사가 이루어져야 할 것이다.

현재 국내의 수산물 총유통량 중에서 산지위판장이 차지하는 비중은 1980

년대 중반의 80%대에서 60%대로 하락하고 있으며, 이중경매와 같은 용어의

출현, 비계통판매의 증가 등으로 볼 때 산지수협이 위판장 운영을 통해 제공

하는 유통서비스가 한계에 부딪히고 있다는 사실은 명백하다.

이와 같은 관점에서 본 연구는 수산물유통 중에서 산지유통의 유통비용을

분석함으로써, 현재 산지에서 제공되고 있는 유통서비스의 가치를 평가하였

다. 그리고 이러한 유통비용이 수산물 산지유통에서 가지는 의의를 사례를



통해 살펴봄으로써, 개략적이나마 개선방향을 도출해보고자 하는 것이다.

마지막으로 본 연구보고서의 내용은 필자들의 의견이며, 한국해양수산

개발원의 공식적인 견해가 아님을 밝혀두고 싶다.

1999년 12월

韓國海洋水産開發院

院 長 李 廷 旭



水産物 産地市場의 流通費用 分析에 관한 硏究

수산물 산지시장의 유통비용은 그 내용이 불분명하고, 구체적인 것이

밝혀져 있지 않아 수산물 유통이 환경변화에 대응함에 있어 어려움이 따

르고 있다. 또한 산지위판장의 유통비용 구조는 생산자와 산지수협, 산지

중매인의 역할관계 및 비용부담자가 밝혀져 있지 않아 정책수립에 걸림돌

이 되고 있다.

따라서 본 연구에서는 갈치, 오징어, 고등어의 3개 어종을 대상으로 한

사례연구를 통해서, 이들 품목의 산지유통비용 구조를 계측하였다. 또한

유통비용을 생산자비용과 중매인비용으로 나누어 고찰함으로써, 산지유통

주체들 간의 유통비용구조를 분석하였다.

이러한 연구결과 수산물 산지시장의 유통비용은 대개 20∼30%에서 형

성되고 있고, 산지중매인 수수료 이상의 가격대가 형성되지 못해 수익률

이 낮았다. 특히 대량생산되고, 냉동보존이 필요한 오징어나 고등어와 같

은 중저가 어종은 생산량과 재고량이 가격에 미치는 영향이 크기 때문에,

수익은 낮고 유통비용의 부담은 크게 나타났다. 반면에 가격이 비교적 높

은 갈치의 경우는 비교적 유통비용의 부담이 작고, 동일 수수료라도 가격

이 높아 수익률도 높기 때문에 안정적으로 나타났다.

이상에서 고찰한 바를 정리하면, 첫째, 산지의 수익률은 비용이 상대적

으로 고정되어 있어 단지 형성되는 가격에 의존할 수밖에 없는 한계를 가

지고 있으므로 재포장 등과 같은 물류비용의 비효율성을 제거해야 될 것

이다.

둘째, 물류비용의 개선만으로는 그 편익이 생산자에게 미치기는 힘들기

때문에 위판수수료의 절감정도로 나타나며, 따라서 물류개선과 더불어 가

격제고 방안이 논의되어야 한다는 것이다.

물류비용의 절감이 수익률 향상으로 연결된다는 것은 분명하지만, 생산

자나 중매인이 변동되는 가격에 수동적으로 반응할 수밖에 없고, 중매인

의 수익 또한 낮고 불안정하다면, 생산자의 수익률 제고로는 연결될 수

없다. 생산자의 품질관리 노력과 수협의 마케팅노력, 그리고 수협이 생산

자와 중매인, 유통업체를 연결할 수 있는 적극적인 노력이 필요할 것이다.

<초 록>



The Study on Marketing Cost Analysis of Fisheries

Market on Producing Area

It is difficult to adju st fisheries market to the changin g environm ent

since the content s of the marketing cost of fisheries m arket on producing

area are not clear and it s details hav e not been studies yet . And m arketing

cost structur e in fisheries market on producing area has been an ob stacle

in making policy decision s due to the v agueness of relation s am ong

producer s, fisher ies cooperatives on producing area, and middle man as

w ell as the problem concerning who is respon sible for the ex pen ses .

T he objectiv e of this study is to estim ate marketing cost structure

through case study . I an aly zed three fish product s , which are hair tail,

squid fish , chub mackerel, in the case study . And I studied dividin g

m arketing cost into producer cost and middle cost , analy zing m arketing

cost structur e am ong fish m arket structur e on m arketing area .

T he result w as that marketing cost in fisheries m arket on producing

area w as formed betw een 20∼30% of it s or iginal price, whose return rate

w as low becau se of price scope w as not formed abov e the fees of

middlem en . E specially middle or low price fish species such as squid fish

and chub m ackerel, which are m assiv ely produced and n eed

frozen - keepin g . T hey w ere an aly zed to show low return rate and high

m arketing cost becau se their product s and stock s greatly influenced on

price.

On the other hand, the return rate of high priced species such as hairtail

w ere stable due to the relativ ely low m arketing cost and high price ev en

though the commission rate w as equivalent to the high priced on es .

T he conclu sion is as follow s . F ir st , r eturn rate in producing area only

depends m arket pr ice becau se of relativ ely fix ed cost . T his limitation

urges the need to eliminate the ineffectiv en ess of phy sical distribution cost

<ABSTRACT>



such as r epacking cost .

Second, making - price policy needs to be discu ssed with phy sical

distribution improv em ent , becau se improving only the phy sical distr ibution

cost w ould be difficult to benefit the producer s and w ould, at m ost , result

in r educing the fees .

It is clear that phy sical distr ibution cost retrenchm ent improves the

return rate, but if producer s and middle m an react passively to fluctuating

cost s and the profit s of middlemen are also low and un stable, such

curtailm ent could not result in the upgrade of producer s ' profit s .

Producer s ' effor t s to improv e production quality and the National

federation of fisheries cooperativ es ' s effort s regarding m arketing as w ell

as it s struggle to conn ect producer s, middleman , distr ibutor s are requir ed.
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第 1章 序 論

1 . 硏究目的과 必要性

수산물 유통은 농산물 유통과는 달리 산지시장 단계 즉 위판장이 추가

되어 있다. 이 위판장은 산지에서 수집만을 담당하는 것이 아니라 경매를

통한 분배의 역할까지 담당하는 일종의 소규모 도매시장이다. 따라서 유

통단계가 한 단계 추가되어 있는 만큼 산지단계의 비효율적인 수집과 출

하는 수산물 유통 전체의 물류비용 및 원활한 수급에 영향을 미치는 요인이

다.

농수산물의 물류센터 건설 등 물류기반에 대한 최근의 투자는 농산물의

물류비용 절감에 있어서 효과를 나타내고 있으나, 수산물에 대해서는 미

지수이다. 또한 직거래와 같은 중간유통단계의 배제를 통해 유통비용을

절감하고, 이를 소비자가격에 반영하고자 하는 노력도 많이 나타나고 있

다. 그러나 소규모의 직거래는 유통비용의 절감에 대한 실패를 가져올 수

도 있어, 유통비용과 소비자가격의 관계가 반드시 정비례하지는 않는다.

최근 급속히 세력을 넓히고 있는 대형 소매점은 산지의 거래상대로서

산지중매인을 지정하고 있으며, 농협 등은 물류센터를 이용해 직거래를

통한 비용절감과 수익구조 개선에 나서고 있다. 그러나 이들 도소매인 측

의 노력에도 불구하고 수산물의 산지유통비용은 아직 정확한 내역과 그

효율성이 밝혀져 있지 않으며, 이것이 산지의 소규모 직거래나 물류센터

를 이용한 대량유통 등 유통비용 절감노력의 효과가 의문시되는 요인이기

도 하다.

대형 소매점에서 유통되는 상품은 기본적으로 일정품질, 일정가격, 연중

공급, 규격화의 요건을 필요로 하며, 때로는 특판에 대한 수요충족도 필수

적이어서, 수산물은 신선식료품 중에서도 이러한 다섯 가지 요건에 가장

부적합한 상품이기도 하다. 또한 물류센터를 통한 유통에는 물류표준화

등 대량유통의 조건이 구비되어 있지 않아 이에 대한 유통비용 문제 등



산적한 문제들에 대한 수산물 유통의 비용 효율성이 불분명하거나 투명하

지가 못한 실정이다.

그리고 수산물이 이러한 수요자측의 요구에 부적절하거나 명확치 못한

상품이라는 점 이외에도 수집비용의 과다로 인한 수익성의 저하를 들 수

있다. 이는 중간단계의 배제를 기본으로 하는 직거래를 수산물 유통에 적

용하는 것이 얼마나 어려운지를 대변해주는 것이라 할 수 있다. 결국 산

지의 유통비용을 정확히 인식하지 못한 결과로 보여진다.

일부품목을 제외하고는 농산물에 비해 상대적으로 보관성이 떨어지며,

시간의 경과에 정비례한 상품성(선도) 저하 때문에, 수산물은 수요에 대응

한 빈번한 수송이 요구된다. 따라서 산지시장의 유통비용에 대한 정확한

계측 및 분석은 수산물의 유통변화에 수반되는 필요 불가결한 관건이며,

산지가 이러한 변화에 대한 적응 혹은 주체적인 역할을 수행해나가기 위

한 기반이 될 수 있다.

유통제비용에서 물류비용 및 유통서비스비용은 대부분의 경우 산지의

출하단계에서 가장 많이 소요되며(소비지 도매시장까지의 수송비용 포함),

산지유통기능은 전부 유통기관 즉 위판장과 산지중매인이 담당하므로 이

들의 유통비용 절감이 산지가격수준에 영향을 미치는 것만큼은 확실하다.

유통과정에서 발생하는 수송과 보관중의 감모량과 선도저하, 미판매분에

대한 위험비용 등의 경비가 문제가 되며, 이 때문에 상업이윤이 타상품에

비해 상대적으로 과다하게 된다. 산지단계에서도 위판장과 중매인이 분화

되어 별도의 기능을 수행하고 있으며, 단계가 진행될수록 이전단계의 이

윤과 위험부담비용이 포함되므로 전체적으로는 높은 상업이윤을 형성하는

복잡한 형태를 보이게 된다.

이러한 유통비용에 관한 연구는 변화하는 환경에 대한 적응뿐만 아니

라, 기존 유통체계 내에서의 유통비용효율화를 위한 기반이 되지만, 이에

대한 연구는 거의 없는 실정이다.

효율적인 수산물 수급과 유통비용절감을 위해서는 산지단계부터의 체계

적 연구가 필요하다. 또한 수산물 유통비용의 과다에 관한 문제가 많이

지적되기도 하지만, 이는 상대적인 것으로, 유통비용을 구성하는 각 구성

요인의 검토가 선결되어야 할 문제이다.

2



第 1章 序 論

본 연구에서는 산지유통에 있어서 유통비용을 구성하는 요인과 그 특성

을 고찰함으로써 수산물 산지가격형성의 비용구조를 밝히고, 이를 통해

수산물 가격형성 구조 속에서 산지유통이 가지는 의미를 고찰하고자 한다.

2 . 硏究範圍와 硏究課題

1) 연구범위

본 연구는 산지시장 특히 수협의 산지위판장과 소속중매인을 중심으로

분석하고 있다. 이는 산지시장의 비계통판매는 비용산출이 극히 어렵기

때문에, 제도권내에 있고 비용파악이 비교적 쉬운 산지위판장으로 한정하

였다.

또한 수협이 운영하는 산지위판장은 산지시장의 대표적인 유형의 시장

이며, 물량 면에서는 연근해 생산량의 약 70% 전후가 산지위판장을 경유

하여 유통된다는 사실에 근거한 것이다.

품목에서는 선어류인 갈치, 고등어, 오징어의 세 가지 어종으로 한정하

고, 이들 품목을 유통시키는 대표적인 산지인 부산, 전남, 제주, 경북의 4

개 지역을 조사지역으로 선정하였다. 품목을 3개 품목으로 한정시킨 것은

다음과 같은 이유에서이다.

먼저, 활어가 유통단계에서 대부분이 비계통 출하되고 있고, 비용과 가

격을 파악하기가 어렵기 때문에 연구의 편의상 상대적으로 자료수집이 용

이한 상기의 3개 품목을 대상으로 하였다.

둘째로, 3개 품목으로 한정한 것은 이들 품목이 대중적인 품목이며, 대

량유통에 적합하고, 선어와 냉동의 두 가지 성격을 고루 갖추고 있다는

점이다. 또한 어획되는 지역, 업종에 따라 품질의 차이나 가격의 차이 등

특징이 뚜렷하고, 가격 면에서도 차이가 뚜렷하여 선어유통의 물류비용을

대표할 수 있기 때문이다.

셋째로, 지역선정에 있어서는 상기의 4개 지역이 각 어종 전체 생산량

의 70% 이상을 생산하는 대표적인 지역이며, 이들 지역이 각 어종의 산지

3



유통을 대표할 수 있기 때문이다.

마지막으로 유통비용을 산출함에 있어 연구의 편의상 최종소비자는 도

매시장으로 한정한다. 이는 실질적인 최종소비자가격의 측정이 어렵고, 수

산물의 경우 가격결정에 대해 소비자가 판단하기 어려운 성질의 상품이므

로, 대부분이 유통단계에서의 평가로 이루어지기 때문이다.

이상과 같이 본 연구에서는 상기의 3개 품목, 4개 지역을 대상으로, 산

지위판장에서 소비지 도매시장 혹은 대형 할인소매점 이전 단계까지의 유

통비용을 산출하고자 한다.

2 ) 연구과제

본 연구는 산지시장 유통비용의 성격파악 계측을 통해, 수산물가격형성

을 산지의 유통비용측면에서 고찰하고자 한다.

이를 위해 본 연구에서는 다음과 같은 과제를 논의하고자 한다.

첫째, 수산물 산지시장의 수집 및 출하단계비용의 성격을 규정하고, 그

구성요인을 도출하고자 한다. 기존의 소비지도매시장을 중심으로 연구되

어 왔던 연구기반하에서는 산지시장의 비용구조와 이를 기반으로 하는 유

통비용경쟁력을 규정함에 있어 부족한 점이 있다. 따라서 산지유통비용의

구성요인에 대한 고찰을 함으로써 그 내용을 분명히 하고자 한다.

둘째, 수산물 산지시장의 유통비용의 계측 및 분석이다. 여기에서는 사

례분석을 통하여 기존의 산지수산물 유통비용을 계측하고, 이를 일반화함

을 목적으로 한다. 품목별 지역별로 비용구조를 파악하여, 물류비용의 절

감 혹은 물류센터, 도매시장의 건설 등에 활용될 수 있는 방안을 모색하

고자 한다.

셋째, 수산물 산지시장의 유통비용이 가지는 의의를 고찰하고자 한다.

기존의 유통경로 및 물류는 외부의 영향을 별로 받지 않고 자연적으로 형

성된 바가 크다. 따라서 합리적일 수도 있지만, 새로운 유통여건의 변화에

는 경직적일 수 있다. 최근의 유통질서 변화는 직거래라는 형태의 일시적

유행으로 끝이 난 것처럼 보이지만, 이는 단순한 생산자와 소비자의 연결

에서 탈피하여 새로운 형태로 진전되고 있다. 또한 가격교섭력에서 대형
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할인소매점이라는 새로운 유통주체가 성숙해짐에 따라 산지시장의 유통여

건이 변화되고 있다.

이러한 상황하에서 물류서비스의 개선을 통한 비용절감과 경쟁력 제고

는 유효한 경쟁수단일 수 있으며, 적절한 이용을 통해 단순한 비용개념에

서 탈피한 가격경쟁력의 요소로서 활용될 수 있을 것이다.

본 연구는 이와 같은 연구과제를 바탕으로 수산물 산지시장의 유통비용

구조를 산지시장(위판장)의 관점에서 분석하고자 한다.
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1 . 産地市場 流通費用의 性格

1) 유통비용과 산지시장

수산물 유통에 있어서 유통비용 즉 수집과 출하(분배)비용은 각 중간유

통주체가 공통적으로 가지는 성격이며, 단지 생산자는 출하비용만을 부담

하며, 소비자(여기서는 도소매)는 형성된 가격과 가격에 부가된 유통비용

(협의의 물류비용과 유통마진)을 기준으로 구입한다는 사실이 다를 뿐이

다. 이 경우 타 유통부분과 대조적인 특징이 위판장과 같은 산지시장이

개입한다는 것이며, 소비지도매시장의 수집비용에는 이 산지시장의 수집

및 출하비용과 중도매인의 상업이윤1)이 부가되어 있다는 사실이다.

수산물 산지시장의 수집 및 출하는 공업품이나 농산물과는 달리 생산자

와 중간유통업자의 사이에 산지시장(위판장)이 개입된다는 점에서 생산·

유통기구가 복잡하기 때문에 불합리한 물류활동의 소지가 있을 수 있으

며, 그 내용이 명확히 밝혀져 있지도 않다.

산지시장의 개재로 인해 수산물유통에서는 농산물유통에 비해 단계적으

로 한 단계가 추가되기 때문에 이중상장2)과 같은 오해의 소지가 있으나,

이는 비용 부담자, 비용의 성격 및 수단, 비용의 경제성 등이 고려되어야

하며, 상품성격과 가격에서 차지하는 비중 또한 중요한 고려점이다. 또한

비용요소 중 수송(배송) 및 포장은 구입자에 대한 서비스의 성격을 가지

며, 가격형성에 (＋)요인으로 작용할 수 있다. 또한 산지시장에서 경매를

거치지 않고 자유판매된 수산물이 그 비용차분만큼 생산자수취가격에 반

1) 산지시장의 중도매인은 수수료 수입을 기본으로 하지만, 현실적으로 자기계산하에 구
입하여 판매하는 경우도 많으므로 상업이윤으로 보았음.

2) 산지위판장에서 경매한 수산물을 소비지 도매시장에서 다시 경매하는 것을 말함. 유
통비용 측면에서 보면, 소비지 도매시장에서 다시 경매된다는 것은 산지의 물류비용
이나 상업이윤이 고려되지 않을 수도 있다는 것을 의미함.
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영되는지는 미지수이며, 이 경우 자유판매된 수산물의 유통비용이 문제가

될 것이다.

기본적으로 산지시장의 존재는 다음과 같은 점에서 그 의의를 찾을 수 있다.

수산물 유통에 있어 산지시장(위판장)의 존재의의를 물류의 관점에서

본다면, 다음과 같은 세 가지를 들 수 있다.

첫째, 신속한 수집과 출하를 통한 상품성의 유지이다. 이는 유통주체간

의 시간적 거리의 조절기능으로서 수산물에 있어 가장 중요한 상품성 중

의 하나인 선도변화에 대처하기 위해 산지시장이 신속한 수집과 출하를

조장하는 기능이다. 선도의 변화(부패)는 시간의 경과에 따른 상품가치의

하락을 의미하는 것으로 수산물은 특히 그 정도가 심하며, 따라서 선도저

하에 따른 상품가치의 하락은 상품가격에 지대한 영향을 미친다. 또한 입

항하여 산지위판장에 양륙하고, 다시 어획활동을 위해 출어해야 하는 어

선어업의 경우는 보관성이 없고, 보관할 수 있다고 하더라도 생산자가 담

당하기에는 부담이 크다는 점에서 신속성을 요한다.

둘째, 소규모·영세어업자들의 유통비용 절감이다. 대다수의 산지시장에

서 생산자가 부담하는 물류비용은 5%내의 위판수수료이며, 기타경비는 출

어와 동시에 형성되는 비용이므로 사실상 어획비용으로 보아도 무방하다.

즉 영세한 산지 생산자의 물류비용부담과 기타 유통비용을 수수료의 범위

안에 묶어 둘 수 있으며, 위판 이후의 비용은 산지중도매인단계 이후의

유통업자들이 부담하게 되므로 여타 1차 생산품과는 달리 생산자가 부담

하는 유통비용은 일정범위내(위판수수료)에 한정된다.3)

셋째, 다수의 소규모 생산자들과 중간유통업자간을 연결하는 인적 거리

의 조절기능이다. 산지시장은 대부분 생산현지인 어항을 중심으로 형성되

며, 어항에 입지한 산지시장에서는 양륙과 동시에 입찰·경매와 같은 방

식의 1차적인 가격형성을 통해 다음 단계로 연결된다.

이와 같은 성격을 놓고 볼 때 수산업 특히 어선어업에서 산지시장의 개

3) 생산자가 부담하는 유통비용과 생산자 이윤과는 반드시 일정한 관계가 있는 것은 아
님. 그러나 산지시장이 존재함으로써 생산자부담의 유통비용이 절감되는 것만큼은 틀
림없는 사실임. 단, 생산자의 유통부분이 산지시장에 맡겨져 있음으로 해서 생산자가
가격교섭력을 갖기 힘들며, 전적으로 산지시장에 맡겨진다는 사실은 주목할 만한 부

분임.
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재는 필요 불가결하다. 또한 자유판매제하에서의 생산자는 자체의 유통기

능 혹은 그에 상응하는 노력이 있지 않으면, 또 다른 형태의 산지시장 혹

은 객주자본에 의존할 수밖에 없다. 이는 가격형성에 대한 경쟁의 의미에

서는 합리적일 수 있지만, 생산자가 가격교섭능력이 약하다는 점에서 실

질적인 가격결정권을 갖지 못하므로 반드시 바람직하다고는 볼 수 없다.

어쨌든 선어의 경우에는 산지위판장의 개입이 불가피하며, 따라서 산지의

수집 및 출하비용도 산지위판장을 중심으로 형성된다.

2 ) 산지시장의 유통 구성원

산지시장의 유통비용에는 양륙, 수송(집하, 배송), 하역, 보관, 포장 등의

제 비용요소가 포함되며, 유통주체에 따라 각각의 역할과 비용성격이 다

를 수 있다.

산지시장의 수집과 출하는 생산자, 산지수협, 유통업자(중도매인), 가공

업자, 물류업자(수송, 보관)의 5주체에 의해 구성되며, 이들이 각각 생산자

에게 직접 수집하거나 산지위판장을 통하는 두 가지의 기본적인 유통경

로4)를 가진다.

<표 Ⅱ- 1> 산지시장의 구성원별 분류

구 성 원 기 능 소 요 비 용 수 단

생산자 출하 출하비용(위판수수료) 어선, 트럭

산지수협 수집 수집비용(위판장운영)
운반선, 위판장
냉동창고

유통업자

(중도매인 포함)
수집 및 출하

출하 및 배송비용

보관비용

트럭 - 냉장차
- 카고트럭
- 활어차

냉동창고

가공업자 수집, 가공, 출하
수집 및 출하비용

보관비용
〃

물류업자 수송, 보관 〃

4) 물류업자는 일부의 예외적인 경우에만 해당됨. 비교적 장기간의 저장이 가능한 수산
물의 경우 물류업자(보통 창고업자)가 자기부담으로 수집(혹은 구입)하여 저장하여 가

격차액을 노리는 경우도 있음.
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여기서는 산지유통의 각 주체들이 가지는 유통비용의 구성요인과 의미

를 살펴보고, 이들이 산지위판장을 중심으로 어떻게 연결되어 있는지를

고찰해보고자 한다.

( 1 ) 생산자

수산물 유통에 있어서 생산자는 생산기능만을 담당하는 주체이며, 일부

예외적인 경우를 제외하고는 유통기능에 대한 개입의 여지는 거의 없다.5)

따라서 생산자가 물류에서 담당하는 것은 출하뿐이며, 이는 위판장에 양

륙후 해당수협에 5% 이내의 수수료를 냄으로써 완료된다. 물론 생산과 관

련하여 얼음대와 어장에서 위판장까지의 유류대금, 인건비 등을 고려할

수 있지만, 기본적으로 수산물은 생산원가가 생산자 수취가격에 반영되지

못하는 가격구조를 가지고 있기 때문에 이를 출하비용으로 간주하기는 힘

들며, 생산과 분리되는 비용 즉 위판수수료나 용기대금, 기타 부가비용(자

유판매의 경우 트럭사용료 등 포함)만이 출하비용으로 간주될 수 있다. 여

기에 어가형성을 의한 부가적인 서비스, 예를 들어 양륙시의 포장(비닐이

나 용기)이나 선도유지를 의한 비용이 들 수 있으나 개별적이며, 가격형성

에 대한 영향력은 제한적이다. 따라서 생산자들의 수취가격이 생산비로

간주되는 경향이 있다.

권현망의 경우처럼 선상가공을 하고, 육상에서 건조함으로써 생산과 가

공이 연계되어 있는 멸치 같은 경우는 생산 이후의 비용이 명확하므로 생

산비용과 출하비용과의 분리가 가능하나 이는 일부 어업의 예외적인 경우

이다.

( 2 ) 산지수협 위판장

산지수협의 위판장은 산지시장의 대표적인 형태이며, 산지의 수집과 분

5) 농산물의 경우 모든 유통기능이 유통기관에 의해 수행되는 것처럼, 수산물도 마찬가
지임. 특히 산지에서는 생산기반인 어장이 육지에서 분리된 원격지에 있고, 생산자가
영세하여 유통기능을 발휘하기 어려워 생산자는 생산을, 수협은 유통을 담당하는 분

업의 형태를 띠고 있음.
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배기관으로서의 성격을 갖는다. 여기에서 위판장을 구성하는 수협과 중매

인을 구분하여 보면, 수협은 수집과 중계기관이며, 중매인은 분배기관이다.

위판장은 생산자를 대상으로 위판장에 있는 접안시설과 양륙시설을 사

용하도록 하고, 생산자가 생산한 수산물을 위탁받아 경매나 입찰을 통해

중매인 혹은 매매참가인에게 중계하는 역할을 한다. 그렇지만 일부의 경

우를 제외하고는 적극적인 수집행위를 하는 것은 보기 힘들며, 중계의 경

우도 산지내의 중도매인이나 매참인을 통한 간접적인 중계이기 때문에 결

국 직접적이고 적극적인 형태의 수집 및 분배기능을 행하고 있다고 보기

는 힘들다. 위판장은 생산자와 중간유통업자 양자의 중계역할을 하고, 생

산자로부터 수수료를 받는 것을 기본으로 하고 있다. 그리고 산지위판장

이후단계는 산지중매인의 책임하에 분배가 이루어지며, 수협은 이를 위한

장소의 제공 및 편의 제공에 그치고 있다. 그러나 이러한 소극적·간접적

형태의 수집 및 분배는 정체되기 쉽고 사실상 각 산지수협의 발전이 정체

되어 있는 경우는 흔히 볼 수 있다. 수협위판장의 기능은 뚜렷한 법적 근

거나 제약이 있는 것은 아니지만, 사실상 산지도매시장으로서의 기능을

발휘하고 있다는 점으로 미루어 볼 때 수협위판장이 산지에서 생산된 수

산물의 수집과 출하에 기여할 수 있는 여지는 많다.

예외적인 경우로서 산지시장이면서 소비지 도매시장의 역할을 하는 경

우가 있는데 대표적인 경우가 부산공동어시장이다. 부산공동어시장의 경

우 성격상 위판장도, 공판장도 아니지만, 산지에 입지하여 산지시장의 기

능을 수행한다는 관점에서는 위판장과 동일하다. 이 경우 산지시장에 위

판된 수산물이 소비지6)로 바로 유통될 경우에는 유통경비의 산정이 애매

하며, 자기지역에 유통될 경우 소비지도매시장으로서의 역할을 한 것으로,

흔히 언급되는 생산과 소비의 직거래형태 중 하나이다.

(3 ) 가공업자

가공업은 주로 생산지에 입지하고 있는 경우가 대부분이며, 이는 원료

조달의 편의성 때문이다. 그러나 최근의 수입수산물 특히 가공용 수산물

6) 부산공동어시장의 경우 소비지는 시장이 입지한 지역과 인근지역, 서울과 같은 대도
시 소비지의 양자로 나누어 볼 수 있음.
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수입의 증가는 가공업의 입지여건에도 변화를 주고 있다. 하지만 여전히

국산 수산물의 사용이 주가 되고 있는 경우에는 생산지에 입지하는 경우

가 많다. 이와 같은 사실은 수산물 가공업이 원료수산물 수집에 편리한

지역에 입지하고 있다는 것이며, 이는 부패하기 쉬운 원료수산물의 특성

에 기인한다. 국산 가공용 원료수산물의 수집은 개별 어업자에 의존하는

경우도 있으나 대부분의 경우 산지시장에 의존하고 있는 경우가 대부분이

며, 산지시장 중에서도 중도매인에 의존하는 경우가 대부분이다. 가공업의

수집비용은 중도매인에게 지불하는 수수료 및 운반비용이며, 구입가격에

는 중도매인이 지불한 물류비용도 포함되어 있거나 가공업자가 자기부담

으로 지불하는 경우도 있다. 이는 중도매인이 자기계산하에 구입을 하는

가 혹은 중개만을 하는가에 의한다. 보관비용 및 출하비용은 가공업자의

자기부담으로 계산된다.

(4 ) 중도매인

산지의 중간유통업자는 수집상(활어 포함)과 중도매인으로 나뉘나 대부

분의 경우 중도매인에 예속되거나 겸업을 하는 경우도 많다.7) 중도매인은

산지시장의 분배기관으로서의 성격을 가진다. 분배의 방식은 구매의뢰를

받아 수수료를 받는 경우와 자기계산하에 구매하여 보관, 판매하는 경우

가 있는데, 이 경우 비용부담자가 틀리게 된다. 물론 최종적으로 구매자

(소비지 중도매인, 중간유통업자, 대형소매점, 단체급식시장)가 부담을 하

는 형태이지만, 소유권이전시 위험부담에 대한 소재가 틀리므로 구분할

필요가 있다.

이러한 중매인은 산지의 위판장내에서 수협과 분업의 형태로 산지시장

을 유지하는 주체이다. 즉 수협은 수집, 중매인은 분배의 형태를 띠게 된

다. 그러나 대부분의 중매인이 영세한 규모의 개인사업자이며, 거래대상자

는 수협, 도매시장 등과 같은 단체 혹은 기업의 형태를 띠는 경우가 많으

므로, 가격교섭력에 있어 불리하다. 또한 중매인은 의뢰를 받거나 자기계

7) 활어의 경우는 예외적으로 대부분 수집상을 통하는 비계통판매임. 1998년 현재 양식
어류의 비계통출하율은 89.3%임. 통계청,「어업생산통계」, 1998. 12.

11



산하에 유통시키게 되므로, 생산자수취가격에 있어 중매인이 담당할 수

있는 부분이 작다. 사실상 산지에서 수협과 중매인이 생산자수취가격에

적극적으로 기여한다고 보기는 힘들며, 간접적인 형태로 소비지의 가격주

도에 의해 결정되는 경우가 많다.

( 5 ) 물류업자 (운송 , 창고업 등)

물류업자는 대부분의 경우 의뢰를 받아 단위당 운임 혹은 보관료를 받

는 형태이기 때문에 별도의 수집이나 출하비용이 드는 경우는 없다. 그러

나 물류업자가 특히 창고업자가 자기계산하에 구매하여 보관할 경우에는

수집과 출하비용이 발생하며, 이는 예외적인 형태이기는 하나 일부에서

존재하는 형태이다. 여기에 부가하여 창고업자가 화주에게 보관물품을 담

보로 대출을 해주는 경우도 있는데 이 경우 화주는 보관비용 이외에 이자

비용과 같은 금융비용이 추가되며, 수산물 유통에 있어서의 특징 중 하나

이다.

운송업의 경우는 1997년 이후 운임이 자율화되어 각 위판장 혹은 중매

인들과 개별적으로 교섭을 하는 경우가 많고, 포장단위나 수송방법 등의

표준화가 되어 있지 않기 때문에 냉동탑차의 이용부분을 제외하면, 그다

지 높은 수준의 전문화는 되어 있지 않다.

2 . 硏究對象 品目別 生産 및 流通 現況

1) 연구대상의 품목별 생산 현황

갈치는 대형트롤, 쌍끌이대형기저, 근해안강망, 근해연승의 4개 업종에서

주로 생산되고 있으며, 주어기는 7월부터 12월이다. 생산량은 1985년을 정

점으로 지속적으로 감소하여, 1998년 현재 7,500M/ T를 생산하고 있다. 이

러한 생산감소는 1980년대까지 대중어였던 갈치를 상대적으로 가격이 높

은 고급어종으로 바뀌게 하였으며, 어업협정으로 인한 일본어장의 부분적
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상실로 생산감소는 더욱 지속될 전망이다.

고등어는 대형선망에서 대부분을 생산하고 있으며, 쌍끌이대형기저나

유자망 등에서 갈고등어와 같은 사료용을 일부 생산하고 있다. 주어기는

6월부터 이듬해 1월까지이며, 1996년을 정점으로 생산이 감소하고 있는데

이는 생물학적인 어획감소8)와 한·일 어업협정 이후의 입어부진으로 인한

감소로 볼 수 있다.

<표 Ⅱ- 2 > 어종별 연도별 생산량의 추이

단위 :천M/ T

연 도 갈 치 고 등 어 오 징 어

1965 3.8 0.7 68

1970 6.9 3.8 72

1975 12.0 7.0 37

1980 12.0 6.3 49

1985 12.8 6.9 43

1990 10.4 9.7 75

1995 9.5 20.1 201

1996 7.5 41.5 253

1997 6.7 16.0 225

1998 7.5 17.3 163

자료 :해양수산부,「해양수산통계연보」, 각년도.

오징어는 대형트롤, 채낚기, 외끌이대형기저 등에서 주로 생산하고 있으

며, 주어기는 8월부터 이듬해 1월까지이다. 생산량은 1996년을 정점으로

하락하고 있으며, 이는 어업협정으로 인한 생산량 감소와 맞물려 있다. 고

등어와 마찬가지로 대량생산되므로 겨울철의 냉동창고의 잔존입고능력에

가격이 크게 좌우된다.

8) 고등어나 정어리와 같은 다획성 어종은 생산량의 변동이 극심하지만, 이에 대한 원인
은 아직 정확히 밝혀져 있지 않음. 다만, 자원량의 감소로 추정될 뿐이지만, 이도 자
원변동이 심하여 정확하지는 않음.
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<표 Ⅱ- 3> 어종별 월별 생산량의 추이 (1998년)

단위 : %

월 별 갈 치 고등어 오징어

1 1.5 16.9 14.0

2 1.1 8.7 3.0

3 2.0 5.9 3.0

4 1.4 6.6 1.0

5 1.4 6.9 2.0

6 2.4 18.6 3.0

7 9.8 14.7 6.0

8 14.2 11.5 12.0

9 17.3 18.9 32.0

10 7.3 10.0 35.0

11 10.2 9.1 24.0

12 6.1 45.0 28.0

자료 : 해양수산부,「어업생산량통계」, 1998. 12.

고등어와 다른 점은 보존성이 상대적으로 강해서 재고가 가격에 미치는

영향이 더 크고, 가공용 특히 조미가공용의 수입수산물의 영향이 크다는

점이다.

상기의 3개 어종을 생산지역별로 보면, 갈치가 부산, 제주, 전남의 3개

지역에 총생산량의 74%가 집중되어 있다. 대형트롤, 쌍끌이대형기저에서

생산되는 갈치는 부산지역이 중심이 되어 양륙되고 있으며, 선상에서 냉

동된 냉동품이 주종을 이룬다. 근해안강망에서 생산되는 갈치는 여수와

목포가 중심이 되며, 목포의 경우는 빙장선이 주종을 이루어 선어를, 여수

는 냉동선이 주종을 이루어 냉동과 선어를 생산하는 지역이다. 근해연승

에서 생산되는 갈치는 대부분 제주지역에서 생산되며, 주로 선어중심의

생산형태이다.

고등어의 경우는 부산에 대부분의 생산량이 집중되어 있는데, 이는 부

산이 대형선망의 기지이기 때문이다. 타지역의 생산량은 특별한 경우를

제외하고는 미끼나 사료용의 생산이 대부분이다. 고등어는 겨울철에 70%

이상이 생산되므로, 냉동창고의 잔존입고능력 및 재고량의 수준에 따라

가격이 좌우되는 특성이 있다. 또한 일시다획성의 대량생산이 되는 어종
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第 2章 産地市場 流通費用의 成格

이므로 국내에서 양륙하여 유통시킬 수 있는 산지시장은 부산으로 한정되

며, 수입고등어의 경우도 마찬가지이다. 이는 냉동보존능력과 가공능력이

부산에 집중되어 있기 때문이다.

<표 Ⅱ- 4 > 어종별 지역별 생산량의 추이

단위 : M/ T

시도별
갈 치 고 등 어 오 징 어

계 계 통 비계통 계 계 통 비계통 계 계 통 비계통

강 원 0 0 0 237 237 0 24,807 24,666 141

부 산 30,924 30,753 171 153,310 153,310 0 61,945 61,924 21

제 주 8,998 8,895 103 6,005 5,904 101 939 865 74

전 남 15,626 15,070 556 4,790 4,790 0 4,358 4,220 138

경 북 0 0 0 498 498 0 53,199 50,106 3,093

소 계
55,548 54,718 830 164,840 164,739 101 145,248 141,781 3,467

(74) (74) (79) (95) (95) (100) (89) (89) (99)

경 남 13,695 13,675 20 7,745 7,745 0 6,952 6,951 1

인 천 2,814 2,814 0 204 204 0 674 674 0

울 산 43 43 0 3 3 0 7,640 7,640 0

충 남 657 451 206 31 31 0 1,010 982 28

전 북 2,094 2,094 0 102 102 0 1,492 1,492 0

합 계
74,851 73,795 1,056 172,925 172,824 101 163,016 159,520 3,496

(100) (100) (100) (100) (100) (100) (100) (100) (100)

자료 : <표 Ⅱ- 3>과 동일.
주 : ( )안은 구성비임.

지역적으로 보면, 대형트롤, 외끌이대형기저에서 생산되는 오징어는 부

산에서 양륙되고 있으며, 선상에서 냉동된 냉동품이 주종을 이룬다. 채낚

기에서 생산되는 오징어는 경북과 강원도의 2개 지역으로 나누어 볼 수

있다. 경북의 경우 영일군에서 생산되는 것이 대부분으로 연근해와 대화

퇴어장에서 주로 생산되고 있다. 강원도에 비해 상대적으로 어선규모가

크고 냉동선이 많으므로, 냉동과 선어가 양륙된다. 이 지역의 경우도 냉동

품은 주로 부산지역에서 냉동보관되는 경우가 많아 부산지역의 냉동보관

능력의 여부 및 재고수준에 따라 가격이 영향을 받는다. 강원도는 경북에

비해 비교적 소규모 어선이 많고, 빙장선이 많아 활어, 선어, 냉동품이 골

고루 생산되는 지역이다.
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오징어는 강원, 부산, 경북의 3개 지역이 총생산량의 80% 정도를 생산

하고 있으며, 부산은 대형트롤의 냉동오징어이고, 강원, 경북은 오징어채

낚기가 생산하는 활어와 냉동오징어가 많은데, 이 경우 경북이 냉동선이

많아 냉동오징어의 비율이 높고, 강원도는 활오징어의 비중이 상대적으로

높다. 냉장능력이 거의 대부분 부산에 집중되어 있기 때문에 부산에 냉동

품이 집중되는 경향이 있으나, 강원도는 선어나 활어형태의 자체소비율이

높아 냉동품은 상대적으로 적은 편이다.

2 ) 연구대상의 품목별 유통 현황

연구대상 어종별로 1996∼98년 3년간의 수협위판장 위판가격 추이를 보

면 다음 <표 Ⅱ- 5 >와 같다. 오징어 위판가격의 경우, 강원도가 가장 높고,

경북, 부산의 순이다. 이 경우 대형트롤에 의해 생산되는 부산지역은 어획

방법상의 차이로 채낚기보다 상품의 질이 떨어지며,9) 냉동품이 주종을 이

루기 때문에 다소 저가격을 형성하고 있다. 강원이 경북보다 가격이 높게

나타나고 있지만, 이는 강원지역에서 활어와 선어의 비율이 높기 때문이

다. 냉동품의 경우는 경북이 약간 높게 나타나는데, 이는 각 지역의 어획

후 품질관리의 차로 인한 가격차이이다.

<표 Ⅱ- 5> 연도별 지역별 어종별 위판가격의 추이

단위 : kg/원
어종별 연도별 제 주 전 남 강 원 경 북 부 산

오징어

1996 2,209 1,158 934
1997 1,575 1,278 681
1998 2,392 1,988 1,273

갈 치

1996 8,520 2,463 2,011
1997 9,137 1,732 1,364
1998 6,837 1,891 1,115

고등어

1996 328
1997 751
1998 1,036

자료 : 수협중앙회,「계통판매고통계연보」, 각년도.

9) 트롤과 같은 그물을 이용하는 어법과 채낚기 같은 낚시어법은 어체손상의 정도나 어
획후 관리의 면에서 현저히 차이가 나기 때문에 동일 상품이라도 품질의 차가 큼.
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갈치의 경우는 제주지역이 가장 높고, 다음으로 전남, 부산의 순으로 나

타나고 있다. 가격별로 보면 제주, 전남이 상대적으로 높은 가격대를 형성

하는 고가격품을 생산하고, 부산이 상대적으로 저가격품을 생산한다. 제주

지역은 낚시어법인 연승을, 전남은 망어법인 안강망, 부산은 대형트롤과

쌍끌이대형기선저인망으로 어획한다. 이 경우 제주지역이 선도 및 어체손

상도 등의 면에서 가장 품질이 높고, 다음이 전남이며, 냉동품인 부산의

경우 가장 낮은 가격을 형성하게 된다.

고가격품의 경우는 전남도 제주와 마찬가지로 kg당 가격이 높고, 고급

품시장에서 서로 경합하고 있지만, 통계연보상의 가격이 낮게 나타나는

것은 안강망이 어획하는 풀치10)와 같은 저급품이 많이 포함되어 있고, 여

수지역에 상대적으로 냉동품이 많기 때문이다.

고가격품의 경우 제주와 전남지역의 가장 큰 차이는 수송방법과 품질관

리면에서의 차이로, 제주는 지리적 여건상 대부분 항공수송을 이용하고

있으며, 생산단계부터 품질관리를 하는 경우가 많아 실질적으로는 제주

쪽이 약간 고가격을 형성하고 있다. 전남의 경우는 網어법이기는 하지만

품질이 좋고, 소비지가 상대적으로 가까이에 있으며, 인근지방의 수요가

많아 상대적인 고가격을 형성하고 있다. 부산의 경우는 전국적인 유통이

되기는 하지만, 냉동품인 관계로 비교적 저가격을 형성하고 있다.

다음으로 지역별 도매시장의 도매가격의 추이를 보면, <표 Ⅱ- 6>과 같다.

오징어의 경우 서울, 인천이 선어와 냉동 모두 가장 높은 가격대를 형

성하고 있고, 다음이 부산, 대구 등의 순이다. 냉동품은 선어에 비해 평균

37%가 낮은 가격대를 형성하고 있지만, 대구는 27%, 인천은 33%로 타지

역에 비해 상대적으로 냉동품이 높은 가격을 형성하고 있다.

갈치의 경우는 선어는 광주, 서울, 냉동은 서울, 인천, 광주가 가장 높은

가격대를 형성하고 있으며, 대구의 냉동을 제외하면, 부산, 대구, 대전이

평균보다 낮은 가격대를 형성하고 있다. 냉동품과 선어의 가격차이는 광

주 53%, 대전 45%, 대구 44%로 상대적으로 높은 가격차를 보이고 있고,

서울, 부산, 인천이 오징어와 비슷한 비율의 가격차를 보이고 있다.

고등어의 경우는 선어는 서울, 광주, 냉동은 서울, 대구가 상대적으로 높

10) 갈치의 치어, 보통 10∼12㎝ 정도의 크기로, 어묵의 원료로 많이 쓰임.
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은 가격을 형성하고 있으며, 선어는 대전, 냉동은 부산이 가장 낮은 가격

대를 보이고 있다. 선어와 냉동의 가격차는 광주 38%, 부산 33%로 가장

높고, 기타 지역이 30% 이하의 가격차를 보이고 있다.

이상에서 살펴본 바와 같이 서울, 인천의 경우 상대적으로 높은 가격이

형성되고, 냉동과 선어의 가격차가 일정하게 나타나고 있다. 광주는 선어

가 상대적으로 높은 가격을 형성하고 있으며, 가격차 또한 크게 나타나고

있다. 부산의 경우는 산지임에도 불구하고 도매가격이 타지역과 크게 차

이가 나지 않거나 크며, 오히려 인천과 비슷한 수준을 유지하고 있다.

<표 Ⅱ- 6 > 품목별 도매시장별 연도별 도매가격의 추이

단위 :원/ kg

품 종 연도 서 울 부 산 대 구 인 천 광 주 대 전 평 균

오

징

어

선어

1996 2,791 2,778 - 2,852 - - 2,807

1997 2,268 2,312 1,840 2,057 - - 2,119
1998 3,074 2,463 2,449 2,682 - - 2,667
평균 2,711 2,518 2,145 2,530 - - 2,531

냉동

1996 2,030 1,849 1,630 2,093 1,500 1,787 1,815
1997 1,483 1,288 1,423 1,476 1,416 1,418 1,417
1998 1,611 1,636 1,665 1,506 1,491 1,626 1,589

평균 1,708 1,591 1,573 1,692 1,469 1,610 1,607

갈

치

선어

1996 9,377 8,550 - 7,489 - - 8,472
1997 11,891 8,137 11,737 10,303 15,226 10,131 11,238
1998 13,146 11,186 11,865 12,548 13,357 11,310 12,235
평균 1,1471 9,291 11,801 10,113 14,292 10,721 10,648

냉동

1996 5,978 5,222 5,682 5,163 5,571 5,015 5,439

1997 7,454 5,480 6,579 7,034 8,194 5,740 6,747
1998 7,668 7,691 7,653 7,726 6,590 7,067 7,399
평균 7,033 6,131 6,638 6,641 6,785 5,941 6,528

고

등

어

선어

1996 2,335 2,049 - 2,159 - - 2,181
1997 2,137 1,612 1,928 1,956 2,474 1,615 1,954
1998 2,732 2,559 2,499 2,660 2,490 2,367 2,551

평균 2,401 2,073 2,214 2,258 2,482 1,991 2,229

냉동

1996 1,537 1,179 1,362 1,387 1,515 1,324 1,384
1997 1,537 1,179 1,362 1,387 1,515 1,324 1,384
1998 2,034 1,833 2,039 1,946 1,618 1,770 1,873
평균 1,703 1,397 1,588 1,573 1,549 1,473 1,547

자료 : 농수산물유통공사, 각년도.
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( 1 ) 갈치의 유통경로 및 특성

유통경로별로 보면, 소매상이나 유사도매시장에 출하하는 비율이 평균

37%로 가장 높고, 그 다음을 차지하는 것이 대형 할인소매점이나 백화점

등이다. 공판장과 도매시장은 제주지역을 제외하면 비교적 낮은 편이고,

여수는 인근지방 및 지역내 소비가 많아 타지역과 다른 특성을 나타내고

있다.

<표 Ⅱ- 7> 갈치의 지역별 유통경로

단위 : %

유 통 경 로 제 주 여 수 부 산 평 균

생산자

위판장

중도매인

지 역 소 비 10 50 10 23

내륙지공판장, 도매시장 20 5 10 12

할인소매점 , 백화점 40 5 40 28

유사도매시장 , 소매상 30 40 40 37

이용

형태

선 어 70 70 - 47

냉 동 30 30 100 53

주 : 지역소비는 해당지역이 위치하고 있는 도 혹은 그 주변지역.

여수는 유사도매시장 출하가 많은 반면, 제주는 할인소매점과 유사도매

시장에 골고루 유통되고 있는 것으로 나타나고 있다.

유통되는 지역별로 살펴보면, 대구는 대형 또는 중형사이즈의 최상품이

많이 소비되고, 충청도는 상대적으로 사이즈가 작은 중급품이 선호되고

있다. 서울 및 기타지방은 고급품과 중·하급품이 골고루 소비되는 지역

이다.

갈치는 전통적으로 선어형태의 구이용으로 소비되는 경우가 많고, 비교

적 고가격품이기 때문에 대형 할인소매점이나 백화점 등의 구색용 상품으

로 인기가 많다. 또한 제주산 갈치의 경우는 선도가 좋아 타지방에서도

횟감용으로 이용되는 경우가 많다. 따라서 제주와 전남의 경우 지역내소

비나 인근지역, 혹은 대형 할인소매점 등의 수요가 많은 반면, 부산의 냉

동갈치는 상대적인 저가격품으로 도매시장유통이 주류를 이룬다.
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(2 ) 오징어의 유통경로 및 특성

오징어는 유사도매시장과 도매시장 등에서 유통되는 비율이 많다. 대량

생산되는 다획성 어종으로 타 품목에 비해 할인소매점이나 지역소비가 적

은 것도 하나의 특징이다. 그러나 지역별로 보면, 강원도가 지역내 소비가

타지역에 비해 많고, 부산은 가공원료로서 공급되는 비율이 높다.

<표 Ⅱ- 8 > 오징어의 지역별 유통경로

단위 : %

유 통 경 로 강 원 영 일 부 산 평 균

생산자

위판장

중도매인

지 역 소 비 20 5 5 10

내륙지공판장, 도매시장 20 30 30 27

할인소매점 , 백화점 10 15 5 10

유사도매시장 , 소매상 40 40 30 36

가 공 10 10 30 17

이용

형태

선어, 냉동 40 86 100 75

활 어 60 14 - 25

강원은 소형채낚기어선에서 생산되는 활어가 많고, 따라서 활어횟집 등

에서 소비되는 양이 많아 유사도매시장 혹은 수집상을 통해 유통되는 비

율이 높다. 또한 지역내 소비가 많은 것도 하나의 특징이다. 경북 영일의

경우는 선어와 냉동품의 비율이 높고, 생산량이 많아 타지역으로 유통되

는 양이 많으며, 백화점이나 대형 할인소매점의 수요도 많다. 부산의 경우

는 비교적 저가격인 냉동품이 많고, 대량생산되기 때문에 도매시장경유율

이 높으며, 대형 할인소매점 등의 취급률은 낮다.

강원을 제외한 두 지역의 오징어는 가공 및 냉동창고 등 배후조건의 여

하에 따라 가격이 영향을 많이 받으며, 대량생산되는 대중적인 어종이기

때문에 도매시장이나 유사도매시장과 같은 대량유통의 여건이 구비되어

있는 유통경로를 취하고 있다.
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(3 ) 고등어의 유통경로와 특성

고등어는 오징어와 마찬가지로 대부분이 유사도매시장이나 도매시장 쪽

으로 유통되고 있으며, 나머지 물량도 가공이나 냉동보관되는 경우가 많

다. 대부분 선망에서 어획되는 물량으로, 대량생산되기 때문에 이의 처리

를 위해서는 도매시장규모가 아니면 처리가 곤란한 점이 있다.

이용형태도 선어로서 이용되는 것은 30% 수준이며, 나머지는 냉장보관,

사료, 미끼용이다. 갈고등어의 경우는 약 20∼30%가 필리핀이나 베트남에

통조림 가공용으로 수출되고 있다.

<표 Ⅱ- 9 > 고등어의 지역별 유통경로

단위 : %

유 통 경 로 부 산

생 산 자

위 판 장

중도매인

지 역 소 비 5

내륙지공판장, 도매시장 30

할인소매점, 백화점 5

유사도매시장, 소매상 30

가공, 냉동창고 30

이용

형태

선 어 30

냉동, 가공 70

고등어도 오징어와 마찬가지로 대량생산되는 다획성어종으로, 가공 및

냉동창고 등 배후조건의 여하에 따라 가격이 영향을 많이 받으며, 대량생

산되는 대중적인 어종이기 때문에 도매시장이나 유사도매시장과 같은 대

량유통의 여건이 구비되어 있는 유통경로를 취하고 있다. 그러나 오징어

와는 달리 활어형태의 소비가 없고 구이나 자반의 형태로 소비되는 경우

가 많아, 이용면에서는 단순한 형태를 취하고 있다.
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산지위판장에서 소요되는 유통비용은 크게 두 가지로 나누어 볼 수 있

는데 이는 생산자비용과 중매인비용이다. 수협을 중심으로 생산자비용은

생산자가 수협에 출하하기까지의 비용이고, 중매인비용은 경매 혹은 입찰

이 끝난 수산물을 중매인이 납품처에 전달하기까지의 비용이다.

각 비용에서 단계별 유통마진의 경우 생산자비용은 생산자수취가격에서

상업이윤의 측정이 곤란하므로 수수료로 한정하고, 중매인비용의 경우는

직접경비와 간접경비로 구분한다. 이때 직접경비는 물류비용이며, 간접경

비는 상업이윤과 사무실운영비, 임대료 등의 비용이다.

1 . 生産者費用

생산자비용은 위판수수료가 중심이 되고 있으며, 경우에 따라서는 양륙

비가 분리되어 징수되기도 한다. 생산자의 출하에 관계된 비용은 원가를

고려한 비용계측이 힘들고, 이는 수산물의 가격결정이 생산원가와는 관계

없는 그 시기의 생산량에 따라 변동되기 때문이다. 오징어나 고등어의 경

우는 냉동보관되고 있는 재고와 냉동창고의 잔존입고능력이 가격에 영향

을 미치지만, 전체량이 가격에 영향을 미친다는 점에서는 마찬가지이다.

실질적으로는 인건비나 유류대, 얼음대 등의 비용이 고려될 수 있지만,

생산비와 출하비가 구분되기 곤란하므로, 위판수수료로서밖에 계측되지

않는다.

1) 위판수수료

현재 수협이 징수하고 있는 위판수수료는 출하금액에 부과되는 법정수

수료 4.5%이지만, 지역에 따라서 약간씩의 격차는 있다. 대부분의 경우 위
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판수수료는 생산자가 수협에 출하하는 경우, 수협의 위판장 시설이용에

관련된 대금이고, 별도의 부가요금은 붙지 않는다는 점에서 생산자의 유

통비용부담을 절감시키는 기능을 발휘한다.

생산자에게서 징수된 위판수수료는 전부가 해당수협에 귀속되는 것이

아니고, 업종별 수협에 대해서는 1.75/ 1000의 위판조성금을, 중매인에 대해

서는 8/ 1000의 출하조성금을 환원하기 때문에 실질적으로 1% 정도는 양

쪽에 배분되어 약 3.5%가 실질적인 위판수수료가 된다. 이 경우 개별생산

자는 환원대상이 되지 못한다.

2 ) 양륙비

양륙비는 위판장에 접안한 어선에서 생산물을 위판장에 반입하는 비용

으로, 대부분 위판수수료에 포함되지만, 부산공동어시장과 같이 예외적인

경우에는 생산자가 부담하게 된다. 물론 공동어시장의 경우는 위판수수료

가 3.3%로 여타 위판장에 비해 차이가 있다.

양륙비는 각 위판장에 있는 항운노조의 선어연락소와 해당수협이 단체

협약을 맺어 비용을 결정하는데, 대개의 경우 수협이 이를 지불하고 있다.

2 . 仲買人費用

상기의 생산자비용이 상계된 후, 경매나 입찰을 통해 생산물이 중매인

에게 이양되면, 이후의 비용은 중매인이 지불하게 된다. 이 경우 비용의

실질적인 부담자가 중매인인가 실구매자인가의 문제는 비용부담자와 중매

인의 협의에 의해 결정되며, 이때 비용부담자가 실구매자인 경우 중매인

은 구입비용, 물류비용과 함께 수수료를 청구하게 된다. 도매시장이나 공

판장에 상장되는 경우는 비용의 실질적인 부담자는 중매인이 되며, 중매

인이 자기계산하에 물건을 구매하여 상장시키므로 원가가 반영되지 않는

다는 점에서 생산자의 경우와 동일하다. 이외의 경우는 협의에 의하지만,

대부분 중매인이 수수료를 받고 중개를 하는 경우가 많고, 대형 할인소매

점이나 백화점 등의 경우는 수수료방식을 취한다.
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1) 상하차비

상하차비는 양륙비와 마찬가지로 위판장내의 항운노조와 단체협약에 의

해 결정되는데, 이 경우 양륙비와는 달리 지불자가 중매인이기 때문에 중

매인과 항운노조의 단체협약이 된다. 여기에는 상하차비 이외에도 상자결

복비, 입상비 등의 항목이 있고, 위판장내 냉동창고를 이용하는 경우 입출

고비 등이 별도로 부가된다. 요율은 지역별로 단체협약을 하기 때문에 차

이가 있다.

다음의 <표 Ⅲ- 1>은 강원지역의 위판장내 작업노임 협정서를 비교한 것

이다.

이 경우 수요자나 중도매인이 특별한 포장이나 부가적인 서비스를 요구

하지 않는 한 어종별로 일정한 요금이 부과되며, 단체협약에 의거하여 후

생복지비를 노임총액의 일정비율로 부과한다. 선어와 냉동품은 각각 양륙

시의 상태가 다르므로 이에 준하여 단위당 정액요금이 정해져 있으며, 각

각의 비용항목이 틀리기 때문에 총단위당 노임은 차이가 있다.

예외적인 경우로 위판장의 규모가 아주 작은 경우와 제주도의 경우를

들 수 있다. 제주도의 경우는 항운노조가 없고, 중매인이 작업자를 고용하

는 방식을 취하고 있는데, 규모와는 관계 없이 제주도 전체가 그러하다.

이는 제주도의 독특한 방식이라 할 수 있겠다.

2 ) 저장 및 보관비용

산지시장의 수산물 유통비용에서 특이하게 나타나는 비용 중의 하나가

저장 및 보관비용이다. 조기 등과 같은 일부품종을 제외하고는 소비지에

서도 단기보관을 하는 경우가 많지만, 대부분의 경우 산지단계에서 이 기

능을 담당하고 있어, 위판장에 냉동보관시설이 필수적으로 요구되는데, 각

산지에 냉동창고가 많은 것은 이 때문이다.
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<표 Ⅲ- 1> 수산물의 위판장내 작업노임 협정서 (1999년 현재)

단위 : 원

종 류 단 위
노 임 액

속 초 시 강 릉 시

기

본

비

용

생 물 헤 어 담 기 스티로폼 134

생 물 상 하 차 스티로폼 82 140

냉 동 물 상 하 차 10kg 77

냉 동 오 징 어 상 하 차 스티로폼 80 70

수 침 개당 31

빙 운 반 대당 1,000

동 결 입·출 고(별도계산) 스티로폼 60 53

냉 장 입 고 스티로폼 60 48

냉 장 출 고 스티로폼 70 48

부

대

비

용

생 태 수 집 10kg 52

생 태 상 차 10kg 52

생 물 상 자 검 량 스티로폼 57 50

생 물 빙 침 스티로폼 36 25

은 어 고 르 기 20kg 412

은 어 재 손 질 스티로폼 36

생 물 수 집 20kg 46

산 상 하 차 1kg 15

쥐 치 산 상 하 차 1kg 15 13

박 스 접 기 개당 36 50

이 중 입 상 스티로폼 57

상 자 결 속 스티로폼 46 133

노 가 리 운 반 수 집 20kg 82

종 이 덮 기 스티로폼 46 20

양 어 계 량 상 차 50kg 515

소 운 반 스티로폼 46

소 운 반 20kg 57

노 가 리 상 차 20kg 144

노 가 리 가 고 입 상 차 20kg 237

탈 펜 스티로폼 60

크 레 이 징 스티로폼 60 29

재 고 야 적 스티로폼 26 48

홍 게 상 차 50kg 309

헤 어 담 기 스티로폼 155

소 운 반 스티로폼 80
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현재 냉동창고는 부산에 대부분이 집중되어 있고, 기타 지역은 소규모

의 냉동보관업자가 대부분이다. 이는 산지의 생산규모에도 원인이 있지만,

부산에 양륙되는 물품이 냉동보관을 요하는 품목이 많고, 수입품 등도 대

부분 부산에 양륙되기 때문이다.

냉동보관에서 특기할 만한 사항은 두 가지가 있는데, 하나는 오징어와

고등어 같은 품목은 냉동창고의 잔존입고능력에 따라 가격이 영향을 받는

다는 점이다. 또 하나는 냉동창고업자가 화주에 대해 금융기능을 행한다

는 점이다. 이는 보세창고에서 창고증권을 발행하여 금융기관에서 이를

담보로 대출을 받는 것과 흡사하지만, 제도권내에서 행해지지 않는다는

점에서 틀리다. 그렇지만, 냉동창고의 금융기능이 산지의 유통업자에게 주

는 편익 또한 무시할 수 없는 점이다.

따라서 산지의 유통비용 중 보관비용에는 이러한 이자부담이 더해지지

만, 계측은 사실상 힘들다.

또한 냉동보관의 경우는 중도매인이 자기계산하에 구입하여 두는 경우

냉장창고에 입출고하는 비용이 추가되며, 장기보관의 경우는 입고후 장기

보관을 위하여 재출고하여 물을 끼얹어 두는 작업이 추가로 필요하기 때

문에 부가적인 비용이 든다.

결국 수수료를 제외하고 위판장내에서 발생하는 비용은 품목별로 틀리

며, 냉동품의 경우 비용추가분이 많으므로 물류비용면에 불리하다. 단, 선

어와 같이 상품가치의 저하라는 위험부담비용은 적다.

이상에서 설명한 상하차비와 냉동 및 보관비용을 냉동오징어를 예로 들

어 설명하면, 다음의 <표 Ⅲ- 2>와 같다.

냉동오징어의 경우, 단기보관일 때는 기본비용 즉 상하차비와 창고비용

을 지불하는 것으로 완료된다. 그러나 장기보관 특히 정부비축물량과 같

은 경우는 장기보관을 위한 별도의 비용이 추가되므로 1일보관 기준으로

산정할 경우 양자는 약 237원/ kg의 차를 보이게 된다. 항상 동일한 가격

대를 유지할 수만 있다면, 장기보관의 경우가 절대적으로 불리하지만, 계

절적으로 가격변동이 심하고, 보관능력과 재고량에도 가격이 영향을 받으

므로 상업이윤의 측면에서는 반드시 불리하다고 할 수는 없다.
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<표 Ⅲ- 2 > 냉동오징어의 입찰이후 위판장내 물류비용

단위 :원/ kg

항 목
비 용

냉동오징어 정부비축(장기보관)

상 차 70 70

장 내 운 임 50 50

하 차 70 70

창 고 입 고 48 48

크 레 이 징 - 29

냉 장 출 고 - 48

검 사 표 찰 부 착 - 28

비 닐 덮 기 - 44

결 복 - 88

창 고 입 고 48 48

출 고 비 48 48

상 차 비 70 70

1 일 보 관 료 6원50전/일 6원50전/일

합 계 410 647

3 ) 수송비

선어의 수송방법은 크게 트럭운송, 항공운송, 해상수송의 세 가지로 나

누어 볼 수 있다. 여기에서 항공운송과 해상운송은 제주도지역에서 주로

이용하는 방법으로, 이는 제주도가 육지와 멀리 떨어져 있는 지정학적 위

치에 기인한다. 실질적으로 해상운송은 이용률이 낮고, 항공운송이 주로

이용된다. 예외적으로 위판장과 생산지역이 멀 경우 운반선을 이용하거나,

소규모 어선일 경우 직접운송을 하는 경우도 있지만, 물류비용으로 계상

되기는 힘들다.

트럭운송의 경우 일반트럭과 냉동탑차로 구분되는데, 냉동트럭은 그 이

용률이 10% 전후로 크게 이용되지는 않고, 고급품일 경우 혹은 계절적으

로 여름철에 많이 이용된다. 일반트럭은 1.5톤, 5톤, 11톤 트럭이 많이 이

용되는데, 이는 수송되는 거리나 물량에 따라 구분된다. 1.5톤 트럭은 근

거리 수송에 많이 이용되는 형태이고, 5톤과 11톤은 장거리이다.
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트럭의 차량운행비용은 1998. 2. 17 이전에는 건설교통부 공표운임을 적

용하고 있었으나, 1998. 2. 17 이후부터 건설교통부 공표운임이 폐지되고

자율화되었다. 현재는 각 운수회사가 화주와 별도 운임계약을 체결하거나

각기 다른 운임체계를 적용하고 있다. 운임 결정형태는 대형업체는 화주

와 운송업체 양자간에 운임을 결정하고, 중소업체는 화물주선업체가 관여

하여 결정하도록 하고 있다.

4 ) 상업이윤 및 중매인수수료

마지막으로 물류비용에 더하여 추가적으로 계상되는 중매인의 상업이윤

을 들 수가 있는데, 이는 두 가지의 경우로 나뉘어진다. 이것은 중매인의

사업방침과 실구매자의 종류에 따라 나뉘어진다.

산지중매인 유통마진부분을 정리한 것이 <표 Ⅲ- 3>이다.

중매인이 자기계산하에 물건을 구입하여 판매하거나 도매시장에 상장하

는 경우는 수수료가 아닌 중매인의 이윤이 된다. 대개 도매시장이나 소비

지공판장에 상장시킬 경우가 그러한데, 이 경우 가격형성에 대한 위험부

담이 따른다. 구체적으로는 물류비용과 도매시장 상장수수료, 도매시장내

물류비용, 도매시장 중도매인 위탁수수료까지 부담하는 경우가 많아, 판매

<표 Ⅲ- 3> 유통경로별 산지중매인 유통비용 부담

도매시장
및 공판장

유사도매시장
소매상

대형소매점

유통비용

산 지

중 매 인 수 수 료 ※ ※

상 업 이 윤
(자 기 계 산)

★ ★

물 류 비 용 ★ ★

도 매
시 장

상 장 수 수 료 ★

중 매 인 수 수 료 ★

물 류 비 용 ★

소 비 지 물 류 비 용 ★

주 : 1) 도매시장 및 공판장이라도 비상장의 경우는 유사도매시장으로 분류.
2) ★는 자기계산의 경우 부담하는 비용과 상업 이윤.
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대금에서 9∼11% 정도를 제하게 되므로 영세한 규모가 많은 산지중매인

이 기피하게 되는 경우가 많으며, 산지중매인이 상장을 하지 않는 조건으

로 도매시장 중매인에게 출하하는 이유이다.

또 하나는 산지중매인이 수수료만을 받고 물류비용은 실구매자가 부담

하는 형태이다. 이 경우 산지중매인은 구입가격과 물량에 대한 의뢰만을

받으므로 위험부담이 없지만, 중매인수수료 수입만으로 한정되기 때문에

수익률은 상대적으로 낮다고 볼 수 있다. 유사도매시장과 소매상, 대형소

매점 등이 이에 해당되는데, 대형소매점의 경우 안정적인 수수료수입이

되고 대금결제가 정확하므로 선호되고 있지만, 수수료가 상대적으로 낮은

경우가 많다.

유사도매시장과 소매상의 경우는 수수료 수입이라는 점에서 안정적이

고, 상대적으로 수수료가 높기는 하지만, 외상거래가 많기 때문에 불안정

한 요소가 많다.

3 . 水産物 産地市場 費用構成의 特徵

이상에서 살펴본 바와 같이 산지시장의 수산물 유통비용에는 다음과 같

은 네 가지 특징을 살펴볼 수 있다.

첫째, 생산자의 출하비용에서 위판장 수수료를 제외한 부분은 인정되지

않는다는 점이다. 양륙비가 별도로 부가되는 경우도 있지만, 결국 수수료

부분이 그만큼 낮아지므로, 결국 법정수수료 4.5% 이내에서 대부분이 결

정된다는 점이다.

둘째, 수협은 위판장을 제공하는 것에 대한 수수료로 생산자에게 위판

수수료를 징수하지만 중매인에게는 부가되지 않고, 위판수수료 중 일부를

출하조성금으로 지원한다는 점이다. 이것은 수집은 수협에서 담당하지만

분배는 중매인이 전적으로 담당한다는 점과 영세한 중매인에 대한 지원의

성격을 가진다는 점에서 설명될 수 있다.

셋째, 중매인이 지불하는 비용은 중매인의 사업방침과 출하처에 따라

부담자가 달라진다는 점이다. 현재 도매시장이나 공판장에 출하되는 비중
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은 감소추세에 있으며, 대형소매점에 대한 출하비율은 늘고 있는 추세이

다. 이는 중매인의 비용부담 과중과 위험부담 회피의 결과이다.

넷째, 중매인 마진율이 거의 일정수준내에서 결정된다는 점이다. 이는

농수산물유통공사 유통정보부의 유통마진조사결과보고에서 알 수 있듯이

유통비용 중에서 마진은 대부분이 산지이후 단계에서 발생한다는 것을 알

수 있다.

<표 Ⅲ- 4 > 수산물의 단계별 총유통비용 및 마진율

단위 :원, %

구 분
고 등 어 갈 치 물 오 징 어

금액 마진율 금액 마진율 금액 마진율

출하

단계

직 접 경 비 3,026 9.0 5,049 6.3 1,905 13.6

간접비 및 이윤 1,766 5.3 1,370 1.7 415 3.0

경 비 계 4,792 14.3 6,419 8.0 2,320 16.6

도매

단계

직 접 경 비 950 2.8 1,500 1.9 350 2.5

간접비 및 이윤 3,000 8.9 6,000 7.5 2,010 14.4

경 비 계 3,950 11.8 7,500 9.4 2,360 16.9

소매

단계

직 접 경 비 2,800 8.3 3,050 3.8 1,300 9.3

간접비 및 이윤 8,800 26.2 21,950 27.4 3,700 26.4

경 비 계 11,600 34.5 25,000 31.3 5,000 35.7

계 20,342 60.5 38,919 48.6 9,680 69.1

자료 :농수산물유통공사 유통정보부,「주요품목 유통마진조사결과보고」, 1997. 9.
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지금까지 살펴본 바와 같이 산지시장 특히 위판장에서 발생되는 유통비

용은 생산자부담의 위판수수료, 양륙비와 중매인부담의 제경비로 구분하

여 파악할 수 있다. 또한 중매인 마진율에 있어서는 대부분 비슷한 비율

로 결정되고 있는 실정이다. 그러나 어종에 따라 소요되는 경비가 다르며,

이는 출하시에 선택되는 수단이나 품종의 성격에 기인되는 문제로서 소요

되는 경비요소에 차이가 난다.

여기에서는 품종별 지역별로 소요되는 산지유통비용을 산출하고, 지역

별 특성을 도출하고자 한다. 전술한 바와 같이 고등어를 제외한 오징어와

갈치는 어획하는 수단과 수송방법, 지역특성에 따라 차이가 있으며, 이 차

이가 상품의 질에 영향을 미쳐 시장가격형성에 영향을 미친다. 또한 생산

되는 상품과 지역에 따라 출하처가 달라지므로 이러한 차이도 가격결정에

영향을 미치고 있다.

산지시장의 유통비용분석에 앞서 분석의 편의를 위해 몇 가지 제약조건

을 두고자 한다.

첫째, 유통비용에서 도매시장내 비용이나 도매시장 중매인수수료 등이

고려될 수 있으나 도매시장의 경매가격은 자료의 한계가 있어 제외하고

산지시장만을 고려한다.

둘째, 수송비는 동일하게 적용되는 것으로 간주하고, 5톤 일반트럭을 기

준으로 한다. 또한 출하지는 서울지역으로 한정하여 분석의 편의를 도모

하기로 한다.

다음의 <표 Ⅳ- 1>은 5톤 트럭의 지역별 운임표로 이 운임은 전국화물자

동차운송사업조합연합회에서 건설교통부에 신고한 운임으로, 현재는 자율

화되어 있기 때문에 지역과 회사에 따라 다르므로 변동이 있을 수 있음을

밝혀둔다.

또한 냉장탑차의 운임은 일반트럭과 차이가 있지만, 그 양이 그리 많지

않으므로 일반트럭으로 한정한다.



<표 Ⅳ- 1> 5톤 트럭의 지역별 운임요율표

단위 :원/ kg

강 원 충 북 충 남 전 북 전 남 경 북 부 산 경 남

서 울 150 196 180 238

인 천 175 204 196 238

강 원 180 196 221 255 180 204 196

충 북 150 146 180

충 남 134 134 175

전 북 107 146 196

전 남 175 158 175

경 북 125 115

부 산 39

경 남

자료 :전국화물자동차운송사업조합연합회,「건설교통부 신고운임」, 1997. 10. 10.
주 :연구대상지역인 강원, 전북, 전남, 부산의 4개 지역만을 산정하였음.

<표 Ⅳ- 2 > 제주지역의 항공운임 요율표
단위 :원/㎏

구 분
요 율 대BOX

(13㎏ 기준)
안강망BOX
(28㎏ 기준)선어·냉동 활 어

서 울 290 340 290 290

부 산 230 220 3,000/ BOX 6,200/ BOX

대구
부산경유 290 290 4,000/ BOX 290

대 구 290 290 290 7,800/ BOX

청 주 290 300 290 290

광 주 230 140 230 230

군 산 290 220 290 290

포 항 290 아시아나 4,000/ BOX 7,800/ BOX

울 산 290 290 4,000/ BOX 7,800/ BOX

경 주 290 290 4,000/ BOX 7,800/ BOX

진 주 290 290 4,000/ BOX 7,800/ BOX

강 릉 390 부산* 390 390

여 수 290 170 290 290

자료 : 1) 제주항공의 항공요율표(1999년 11월 1일자로 인상), 대한항공을 이용.
2) 선어 85%, 냉동 10%, 활어 5%의 비중을 차지함.
3) *는 부산을 경유하여 강릉으로 운송되거나 강릉에서 부산으로 내려옴.
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또한 항공운송의 경우는 제주도지역의 경우에만 해당되며, 운송지역은

공항을 중심으로 형성된다. 즉 제주지역의 시장확대와 공항이 상관관계가

있다.

이 경우 선어·냉동의 경우는 산지위판장→공항→소비지도매시장까지

운송하고 있으며, 활어의 경우는 출발공항에서 도착공항까지만 운송하고

있다. 이때 공항과 위판장, 혹은 도매시장 등을 연계하는 트럭운송비용은

항공요금에 포함되어 있다.

셋째, 냉동보관비용은 유통비용산정의 편의상 위판장내 냉동창고를 이

용하는 경우에 한정한다. 또한 보관일수는 1일만으로 한정하여 산정하기

로 한다.

넷째, 자기계산의 경우 중매인 마진은 마찬가지로 도매시장가격이 산출

되어야 하므로 중매인수수료 3.5%로 동일하게 간주한다.

1 . 갈치

갈치의 지역별 항목별 유통비용을 산정하여 보면, 다음의 <표 Ⅳ- 3>과

같다.

항목별로 보면, 생산자비용은 부산이 위판수수료 3.3%로 타지역에 비해

상대적으로 낮지만, 양륙비를 생산자가 부담하기 때문에 금액면에서 약간

낮게 나타난다. 공동어시장의 경우는 경매방법에 있어 두 가지 형태로 나

뉘는데, 선상경매11)와 입상경매12)가 그것이다. 보통 선망의 경우 선상경매

가 많고 저인망은 입상경매가 많지만, 저급어종 특히 풀치와 같은 가공

혹은 사료용 어종은 선상경매가 이루어진다. 이 경우 선상경매와 입상경

매는 선주가 결정하는 것이 보통이다.

11) 어창에서 샘플을 떠서 보여주고 경매를 하는 형태임.
12) 보통 경매에서 많이 쓰는 방법으로 상자에 담아서 쌓아놓고 경매를 하는 형태 입상
작업은 고등어를 제외하면 선상에서 조업과 동시에 이루어지는 것이 보통임.
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<표 Ⅳ- 3> 갈치의 지역별 항목별 유통비용

단위 :원, %

지 역

비용항목

제 주 부 산 전 남

요 율 금 액 요 율 금 액 요 율 금 액

위 판 가 격 6,837 1,115 1,891

생산자

비용

위판수수료 4.5 308 3.3 37 4.5 85

양 륙 비 19

중매인

비용

위판장비용

상하차비 33 20 21

상자대
냉동 31 31 31

선어 45 45 45

기 타* 2

보관비용
단 기 33 17 26

장 기 46 23 37

수송비
육 상 238 196

항 공 290

중 매 인 수 수 료 4 239 4 39 4 66

유통

경비

직 접 출 하 +12 916 +26 400 +18 414

보관후

출하

단 기 +12 934 +27 403 +18 426

장 기 +12 947 +27 408 +19 436

자료 :위판장 판매과 자료 및 항운노조 단체협약자료.
주 : 1) *은 항운노조원들의 국민연금, 의료보험 등의 비용이며, 없는 곳은 기존비용에
포함.

2) 국·경축일과 휴일은 노임에 50% 가산함.
3) 보관비용은 1일을 기준으로 계산.

어상자는 골판지, 스티로폼, 플라스틱, 나무상자의 네 가지 종류가 보편

적이며, 나무상자와 플라스틱은 위판장 내에서만 사용되거나, 반출될 경우

는 저급어종의 경우에 많이 쓰인다. 보통 경매후 선어와 냉동 등 용도별

로 재포장되는 것이 일반적이며, 따라서 포장비가 추가적으로 들게 된다.

선어의 경우는 스티로폼이 많이 쓰이고, 냉동의 경우는 골판지상자가 쓰

이게 되는데, 이는 장거리 운송과 장기보존을 위함이다.

보관비용은 단기와 장기로 구분하여 볼 필요가 있는데, 단기의 경우는

기본적인 비용만 들지만, 장기의 경우는 일단 냉동창고에 입고후 재출고

하여 물 뿌리는 작업과 표시부착작업 등 별도의 작업이 필요하므로 추가
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적인 비용이 들게 된다.

각 지역별 유통비용은 제주가 약간 비싸게 나타나고 있으며, 전남, 부산

의 순으로 낮은데, 이는 해당지역의 이용량에 따라 차이가 있는 것으로

보인다. 즉 대량으로 취급하는 부산의 경우가 가장 저렴한 것은 대량으로

취급하기 때문인 것으로 판단된다.

갈치의 경우 각 지역간에 가장 큰 차이를 보이고 있는 것이 수송방법인

데, 제주의 경우는 지역의 위치로 인해 항공수송이 주를 이루고 있다. 수

송비용에서는 제주가 290원/ kg으로 가장 비싸지만, 단위당 갈치가격으로

계산하면, 제주산은 생산되는 물량의 대부분이 높은 가격을 형성하고 있

기 때문에 그리 비싼 것이 아니다. 오히려 가장 가격수준이 낮은 부산의

경우 가장 비용면에서 불리하다고 볼 수 있다.

중매인 출하가격을 지역별로 비교해보면, 직접출하의 경우 제주가 산지

위판가격에 유통경비가 12%, 916원/ kg이 부가된 7,753원/ kg , 부산이 26%,

400원/ kg이 부가된 1,515원/ kg , 전남이 18%, 414원/ kg이 부가된 2,305원

/ kg으로 나타나고 있다. 중매인수수료 혹은 상업이윤을 보면, 제주가 239

원, 부산이 39원, 전남이 66원으로 비율상으로는 동일한 4%를 적용하였지

만, 가격이 낮을수록 투입되는 경비보다 상업이윤 부분이 낮다는 것을 알

수 있다.

제주의 경우는 고가격품이 주종을 이루며, 냉동품의 경우는 단기보관이

많다. 전남은 고급품의 비율도 높지만, 안강망에서 어획하는 풀치와 같은

저급품의 비중도 상대적으로 높아서 평균가격에서는 낮게 나타나고 있다.

세부지역별로 보면, 여수는 냉동품의 비율이 높고, 목포는 선어의 비율이

높아 차이를 보이고 있다.

이상의 2개 지역이 고급품, 고급품과 하급품을 생산하는 지역인 데 반

해, 부산은 중급품과 하급품의 비율이 절대적으로 높다. 직접출하의 경우

도 선어는 없고 전량 냉동품이기 때문에 상대적으로 낮은 가격이 형성되

고 가격수준도 낮다.

결국 갈치에 있어서 투입되는 비용은 제주가 가장 높지만 상대적으로

가격이 높기 때문에 상업이윤 부분도 커지게 된다. 그러나 여기에서 주의

하여야 할 점은 각 지역별로 투입되는 직접경비 즉 물류비용 부분은 거의
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동일하게 적용되기 때문에 가격이 낮을수록 중매인의 상업이윤 부분이 낮

아진다는 사실이다. 이것은 가격이 낮게 형성되더라도 소요되는 물류비용

이 일정하다는 점과 분배과정에서 발생하는 감모율이나 미판매분에 대한

위험부담의 대가로서 볼 수 있을 것이다.

또한 부산의 경우는 양륙비를 생산자가 부담하기 때문에 형성되는 가격

이 낮을수록 물류비용부담이 커지게 된다는 점이 타지역과 다른 점이다.

2 . 오징어

강원은 비교적 소규모어선이 많아 선어와 활어의 비율이 상대적으로 높

고, 경북의 경우는 냉동선이 많아 냉동품의 비율이 높다. 또한 부산공동어

시장에는 트롤에서 어획한 냉동품만이 취급되고 있다. 강원지역과 경북지

역에서 생산되는 선어와 활어는 타지역보다는 지역내 소비가 높고, 사실

상 전국적으로 유통되는 것은 냉동품이 많다.

<표 Ⅳ- 4 > 오징어의 지역별 항목별 유통비용
단위 :원, %

지 역

비용항목

경 북 부 산 강 원

요 율 금 액 요 율 금 액 요 율 금 액

위 판 가 격 1,988 1,293 2,392

생산자

비용

위판수수료 4.5 89.46 3.3 43 4.5 108

양 륙 비 19

중매인

비용

위판장
상하차비 21 20 19

기 타 1

보 관

비 용

단 기 37 17 17

장 기 57 23 42

수송비 육 상 180 238 150

중 매 인 수 수 료 3.5 70 4 45 4 84

유통경비

직 접 출 하 +15 360 +22 365 +13 360

보관후

출 하

단 기 +17 397 +23 383 +14 377

장 기 +17 417 +23 388 +14 402

주 : <표 Ⅳ- 3>과 동일.
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가격면에서는 채낚기로 어획하는 강원과 경북의 오징어가 상대적으로

높은 가격대를 형성하고 있고, 트롤에서 생산하는 부산지역의 오징어는

상대적으로 낮은 가격대를 형성한다.

유통비용 면에서는 부산이 가장 높고, 경북, 강원의 순이지만, 거의 비슷

한 수준을 보이고 있다. 여기에서 수송비의 차를 고려하면, 부산지역이 가

장 수송비가 높은 238원/ kg으로 타지역에 비해 평균 45% 정도가 더 소요

되는 셈이며, 차액의 대부분이 중매인의 상업이윤부분으로 계상되고 있다.

특히 부산의 경우 장기보관량이 많기 때문에 상대적으로 가격이 낮고, 투

입되는 물류비용이 상대적으로 많다는 점, 그리고 보관에 따른 보관비용

이 보관일수에 따라 부가된다는 점에서 유통비용면에서 가장 불리한 지역

으로 볼 수 있다.

중매인 출하가격을 지역별로 비교해보면, 직접출하의 경우 경북이 산지

위판가격에 유통경비가 15%, 360원/ kg이 부가된 2,348원/ kg , 부산이 22%,

365원/ kg이 부가된 1,658원/ kg , 강원이 13%, 360원/ kg이 부가된 2,752원

/ kg으로 나타나고 있다. 중매인수수료 혹은 상업이윤을 보면, 경북이 70

원, 부산이 45원, 강원이 84원으로 비율상으로는 경북이 약간 낮은 3.5%,

나머지는 동일한 4%를 적용하였지만, 오징어도 갈치와 마찬가지로 가격이

낮을수록 투입되는 경비보다 상업이윤 부분이 낮다는 것을 알수 있다. 특

히 부산의 경우 상대적으로 가격이 낮고, 투입되는 물류비용이 상대적으

로 많다는 점, 그리고 장기보관량이 많기 때문에 보관에 따른 보관비용이

보관일수에 따라 부가된다는 점에서 유통비용면에서 가장 불리한 지역으

로 볼 수 있다. 그러나 사실상 냉동품의 가격을 주도하는 것은 부산지역

의 냉동보관량이 큰 변수이므로 중도매인의 단계에서 가격에 민감하게 반

응할 수 있다는 장점은 있다. 그러나 생산자관점에서 보면 생산자는 보관

기능을 담당할 수 없기 때문에, 생산자 수취가격으로 형성되는 가격에 수

동적으로 반응할 수밖에 없는 한계를 가지고 있다.
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3 . 고등어 :부산공동어시장

고등어는 가격에 비해 유통비용이 높아 가격변동의 영향이 큰 어종이

다. 직접출하의 경우, 23.6%로 타어종과 비슷한 수준이지만, 상대적 가격

하락이 큰 경우 수수료를 제외한 유통비용은 크게 변함이 없기 때문에 그

영향이 크다고 볼 수 있다. 부산공동어시장의 경우 고등어는 선상경매를

주로 이용하며, 분배형태에서는 사료로 이용되는 부분이 많아 유통비용의

부담이 큰 어종이라고 볼 수 있다.

또한 대량생산되는 어종이기 때문에 오징어와 마찬가지로 냉동창고의

잔존입고량이 가격에 미치는 영향이 크고, 장기보관일수록 비용부담이 크다.

중매인출하가격에서는 산지위판가격에 유통경비가 23%, 311원/ kg이 부

가된 1,367원/ kg으로 나타나고 있다. 중매인수수료 혹은 상업이윤을 보면

36원으로 오징어보다 낮은 것을 알 수 있다.

<표 Ⅳ- 5> 고등어의 지역별 항목별 유통 비용

단위 :원, %

지 역

비용항목

부 산

요 율 금 액

위 판 가 격 1,036

생산자

비 용

위 판 수 수 료 34 33

양 륙 비 16 16

중매인

비 용

위판장

비 용

상하차비 20 20

상자대(골판지) 31 31

기 타 1 1

보 관

비 용

단 기 17 17

장 기 23 23

수송비 육 상 238 238

중 매 인 수 수 료 4 36

유 통

경 비

직 접 출 하 23 311

보관후출하
단 기 26 359

장 기 26 365

주 : <표 Ⅳ- 3>과 동일.
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오징어와 마찬가지로 가격에 비해 투입되는 물류비용이 상대적으로 많

다는 점, 그리고 보관에 따른 보관비용이 보관일수에 따라 부가된다는 점

에서 유통비용면에서 불리한 어종이며, 특히 형성되는 가격이 낮은 만큼

연구대상어종 중에서 중매인의 사업이윤이 가장 낮은 어종이다.

특히 고등어와 같이 대량생산되는 다획성 어종의 경우, 대량유통이 일

반적이지만, 산지시장에서는 효율적인 대량수송 등과 같은 물류의 효율화

가 이루어지지 못해, 비용면의 불리함이 명백히 드러나는 어종이다.
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이상에서 살펴본 바와 같이 산지시장의 유통비용은 대개 20∼30%에서

형성되고 있으며, 이익률에서는 산지중매인 수수료 이상의 가격대가 형성

되지 못하기 때문에 수익률이 낮다고 볼 수 있다. 특히 대량생산되고, 냉

동보존이 필요한 오징어나 고등어와 같은 중저가 어종의 경우는 생산량과

재고량이 가격에 미치는 영향이 크기 때문에, 수익은 낮고 유통비용의 부

담은 크게 나타난다. 특히 고등어의 경우는 가격에 비해 소요되는 물류비

용이 상대적으로 높아 물류의 효율성이 상업이윤에 직결된다.

반면에 가격이 비교적 높게 형성되는 갈치의 경우는 비교적 유통비용의

부담이 작고, 동일한 수수료일지라도 가격이 높아 수익률도 높기 때문에

안정적이다. 특히 제주산 갈치의 경우는 위판장내의 물류비용이 높고, 항

공운송을 이용하기 때문에 수송비도 비교적 높지만, 상대적으로 높은 가

격을 형성할 수 있기 때문에 타 지역에 비해 수익률이 더 높다고 말할 수

있다.

이상에서 고찰한 바를 바탕으로 정리하면 다음의 두 가지 관점에서 논

의될 수 있을 것이다.

하나는 산지에서의 수익률은 비용이 상대적으로 고정되어 있기 때문에,

단지 형성되는 가격에 의존할 수밖에 없는 수익률의 한계를 가지고 있다

는 점이다. 때문에 산지의 물류비용개선이 화두로 등장하고, 대량유통에

대응한 물류개선이 시급히 요청되는 것도 사실이다. 현재 포장과 운송에

대한 것은 전적으로 중매인에게 위임되어 있고, 이들 중매인이 생산자가

생산한 수산물을 위판장내에서 재분류, 재포장하고 있다. 사실상 재포장의

횟수가 많다는 것도 문제이기는 하지만, 그것이 가격구조개선과 연결되지

못한다는 점도 커다란 문제로 지적할 수 있다.

따라서 이와 같은 문제점의 개선을 위해서는 생산단계에서의 물류개선

노력, 즉 재포장 횟수의 감소 노력이다. 사실상 산지유통기능의 대부분이

생산자와 무관한 현실에서 물류기능이 중매인의 몫이 될 수밖에 없지만,
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생산단계에서 이용할 수 있는 가격제고의 방법은 이와 같은 포장 등의 서

비스 제공이다. 어획에만 생산자의 노력이 집중되어 있는 현실에서는 생

산자 수취가격은 수동적일 수밖에 없다. 그리고 이러한 포장서비스의 제

공 등의 노력이 어획과는 상치되어 어획량을 줄이거나 비용부담으로 나타

나는 것은 확실하다. 그러나 이러한 비용과 어획량 감소의 부담이 오히려

가격제고를 통한 생산자 실수익의 증가로 연결될 수 있다.

중매인단계 혹은 산지수협에서는 표준화된 포장단위의 개발과 효율적인

대량수송방법의 개발을 통해 비용절감과 가격제고를 기할 수 있을 것이

다. 현재 소비지의 요구는 물류면에서 다품종 소량수송과 소품종 대량수

송의 두 가지를 동시에 요구하고 있다. 대형 할인소매점이나 백화점 등의

소매단계에서 요구되는 것은 구색을 갖춘 고선도의 수산물을 신속하게 공

급해줄 것을 요구하고 있고, 물류센터 등의 대규모 중간유통단계에서는

적정가격의 대량수송을 요구하고 있다. 각각의 납품처에 대한 이러한 서

비스의 제공과 이를 통한 가격제고 혹은 수익성제고가 필요할 것이다.

또 하나는, 물류개선과 더불어 논의되어야 하는 것이 가격제고에 관한

문제라는 점이다. 사실상 물류비용의 개선만으로는 그 편익이 생산자에게

까지 미치기는 힘들고, 위판수수료 비용의 절감 정도로밖에 나타나지 않

는다.

결국 가격을 제고할 수 있는 방안이 모색되어야 하지만, 생산자와 위판

장, 중매인이 제각각 기능이 분리되어 있고, 이를 연계시키지 못하는 상황

에서는 그리 큰 효과를 기대하기 힘들다. 제주도의 경우 높은 가격형성의

배경에는 생산자와 산지의 품질관리노력이 뒷받침되고 있으며, 이것이 산

지가격제고로서 나타나고 있다는 사실은 의미심장한 일이다. 실제로 오징

어의 경우 경북과 강원은 팬당 가격면에서 차이를 보이고 있고, 이는 생

산자의 품질관리노력에 기인하고 있다.

물류비용의 절감이 수익률 향상으로 연결된다는 것은 분명하지만, 생산

자나 중매인이 변동되는 가격에 수동적으로 반응할 수밖에 없고, 중매인

의 수익 또한 낮고 불안정하다면, 생산자의 수익률제고로는 연결될 수 없

다. 생산자의 품질관리 노력과 수협의 마케팅 노력, 그리고 생산자와 중매

인, 유통업체를 연결할 수 있는 수협의 적극적인 노력이 필요할 것이다.
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산지위판장 유통비용 조사표

인 사 말 씀

안녕하십니까?
저희 한국해양수산개발원은 어촌 경제의 활성화 및 복지어촌 건

설을 위한 정책수립에 기여할 목적으로 설립된 국가출연 연구기관

입니다.
금번 당 연구원에서는 「산지시장 유통비용 분석에 관한 연구」

란 연구과제를 수행하고 있으며, 이와 관련 평가의 기초자료 수집차
설문조사를 수행하고 있습니다.
본 조사는 수산물 산지시장의 유통비용 파악을 위한 연구의 기초

자료로 활용하고자 실시되고 있으며, 보다 정확한 자료가 수집될 수
있도록 협조해 주시면 감사하겠습니다.
아울러 본 조사는 개인에 관한 사항을 일체 밝히지 않으며 본 연

구목적에만 사용되므로 응답자에게는 아무런 영향도 미치지 않을

것임을 밝혀 드립니다.

1999. 10.
한국해양수산개발원장

조 사 지 역 : 도(시) 군(동)

조 합 명 :

소 재 지 :

담 당 자 : (직위) (성명)

연 락 처 :
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<수협판매과조사>

( 1) 일반사항

1. 귀 위판장이 설립된 것은 언제입니까? ( 년)

2. 귀 위판장의 종사자는 몇 명입니까? (상용 명, 임시 명)

3. 귀 위판장의 주요 유통설비 및 장비는 어떠한 것이 있으며, 언제 설

립(혹은 구입)한 것입니까?

종 류 내 역 대 수 비 고

유통시설

냉 동 창 고

위 판 장

사 무 실

유통장비

지 게 차

4. 상기의 유통관계설비나 장비중 교체 혹은 신규 도입이 필요하다면

그 규모와 사유를 말씀해 주십시오.

5. 위판장소속 중도매인의 인원은 몇 명이며 변동이 있었읍니까? 최근

의 거래실적과 거래변화를 말씀해 주십시오.

6. 귀 위판장이 입지해 있는 어항에 관해 다음의 사항을 말씀해 주십시

오.

1) 정박가능척수와 실제이용척수(일당, 계절별)

2) 어항규모와 배후입지규모(자료포함)

3) 현재의 중족도와 보완필요사항 및 장래투자계획

7. 상기에서 언급된 이외에 현재 위판장에서 시급히 필요한 지원사항은

어떠한 것이 있습니까?

8. 귀 위판장을 운영하는 판매과의 조직구성과 역할, 변동에 대해 말씀

해 주십시오.
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(2 ) 거래실적 및 거래내용

6. 귀 수협의 주요 위판어종과 위판실적을 품종별로 알려주십시오.

품 종 어 종 실 적 비 고

냉 동 어

선 어

활 어

7. 상기의 위판실적에서 최근 5년간 변화된 것이 있으면 변동내용과 원

인을 말씀해 주십시오.

8. 귀 위판장에서 수집하는 물량의 수집방법에 대해 말씀해 주십시오.

수 집 방 법 수집수단 물 량(%) 비 고

관 내

인 근 지 역

수 집 상 등

중 매 인

9. 현재 관내생산자들이 하고 있는 비계통출하가 있으면 그 양과 종류,

방법에 대해 말씀해 주십시오. 그리고 계통출하와 비계통출하의 비

율은 어느 정도입니까?

10. 귀 위판장에서 하고 있는 거래방식 및 품종간의 차이에 대해 말씀

해 주십시오.

1) 시간

2) 방식 : 경매 혹은 입찰

3) 횟수
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4) 수수료율

11. 귀 수협에서 취급하는 물량의 유통경로 및 분배방법에 대해 말씀해

주십시오. 그리고 관내소비와 다지역 반출물량의 비는 어떠하며, 타

지역의 주거래대상은 누구입니까?

품 종

유 통 경 로

생산자 수집상 위판장 중도매인
최 종

대상 % 수송방법

선 어

활 어

냉동품

(3 ) 유통비용

12. 중도매인의 수수료는 몇 %이며, 거래상대나 상황에 따라서 다른 점

이 있습니까?

13. 중도매인을 거친 상품을 반출할 시에 이용하는 주된 운반수단은 무

었입니까?

그리고 수단별 소요비용과 운반회사를 알려주십시오.
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수송수단 품 목 물 량 비용 및 결정방법 운반회사 비 고

카고트럭

냉 장 차

용 달

항 공

활어차 등

14. 위판장내에서 경매후 소용되는 비용에 대해 알려주십시오.

그리고 항운노조의 단체협약자료를 부탁합니다.

15. 운반비용과 경매후 소요비용의 부담자는 어떻게 됩니까?

16. 위판장에서 경매 혹은 입찰후 대금지불은 어떻게 합니까? 생산자와

중매인의 경우를 나누어 설명해 주십시오.

17. 마지막으로 위판장시설이나 운용에 대한 건의사항이 있으면 적어

주십시오.

<중도매인 조사내용>

18. 귀 중매인 조합 소속인원과 규모는 어떠합니까? (명부, 규정, 거래실

적)

19. 귀 중매인조합 소속 중도매인들의 거래물량 및 인원변동 등의 최근

변동사항과 사유는?

20. 귀하의 산지생산물량의 수집방법에 대해 알려주십시오.

수 집 방 법
수 집 물 량

비 고
양 %

직 접 수 집

위판장이용

수집상이용

기 타
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부 록

21. 귀하가 수집한 물량을 100% 위판하는지와 만일 위판하지 않는 물량

이 있다면 어느 정도입니까?

22. 귀하가 수집한 물량을 거래처에 배분할시의 내용을 알려주십시오.

또한 자기계산하에 수집하여 물량을 확보 할 경우는 어떻게 처리합

니까?

주요거래처 비율
결제방법

및 소요일시

비용

부담자

수송방법

및 비용
수수료율

거래상의

장단점

자기계산

배

분

22. 다른 중도매인의 경우 다른 방식으로 배분하거나 틀린 점이 있다면

알려주십시오.

23. 위판장내에서 드는 비용의 경우 항운노조와의 단체협약내용을 알려

주십시오.(자료)
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